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Il Corso propone un progetto formativo capace di
aderire alla complessita e al dinamismo del mondo
professionale dei media e dello spettacolo, che
rappresenta tuttora il primo comparto al mondo

per investimenti, profitti e possibilita occupazionali.

Gli studenti vengono sollecitati a sviluppare e nutrire
le proprie capacita creative attraverso lo studio
approfondito dei linguaggi dei media tradizionali e
digitali (televisione, cinema, stampa, pubblicita, radio,
teatro, piattaforme, digital and social media), e a una
ricca e diversificata pratica laboratoriale, attenta alla
costante evoluzione del mercato e delle professioni.
“Sapere” e “saper fare” costituiscono i due poli attorno
ai quali si articola un percorso didattico dinamico e
stimolante, volto a sollecitare e consolidare lo spirito
critico, I'apertura mentale e l'intelligenza creativa:
caratteristiche sempre piu richieste oggi dal mercato
delle industrie creative, dello spettacolo e della
comunicazione digitale.

La didattica si basa sulla complementarieta tra gli
strumenti del pensiero critico e creativo, forniti dalla
solida componente teorica del piano degli studi, e le
competenze tecniche e professionalizzanti fornite

da una intensa attivita laboratoriale; quest'ultima e
prevista non solo nei numerosi insegnamenti opzionali,
ma anche nell'offerta dei corsi vincolati, e coinvolge
nella docenza noti professionisti della comunicazione,
della pubblicita e dei media tradizionali e digitali.

Sbocchi professionali

Il Corso di laurea in Comunicazione, media e pubblicita
permette ai laureati di inserirsi nel composito mondo
professionale delle industrie creative, preparandoli alla
creazione e gestione di contenuti per i media digitali

e per la pubblicita; all'organizzazione della produzione
di contenuti radiotelevisivi, cinematografici e teatrali;
allorganizzazione e gestione di eventi culturali e di
spettacoli dal vivo.

| laureati potranno ricoprire ruoli quali: assistente

di redazione e di produzione radiofonica, televisiva,
cinematografica; redattore e collaboratore ai testi;
autore junior radiofonico e televisivo; videomaker;
assistente alla regia; social and digital manager per
le imprese creative e i media tradizionali e digitali;
collaboratore all'organizzazione di eventi culturali e di
spettacoli dal vivo per il teatro, il cinema e la musica;
ufficio stampa, per la televisione, il cinema, la radio,
il teatro, la musica, le piattaforme e le istituzioni
pubbliche.

gli insight
cdel corso
posti disponibili: 530
crediti: 180

lingua: italiano

test: selettivo

Scopri di pit



https://www.iulm.it/it/offerta-formativa/corsi-di-lauree-triennali/comunicazione-media-pubblicita/comunicazione-media-pubblicita

piano degli studi consigliato

1° anno

attivita formative vincolate cfu
Sociologiadeimedia..................cooooooiiii 6
Linguaggidelweb ... 12
Comunicazione digitale ........c.ccoooviooviieieeeee 6
Laboratorio di social media..........cccooviviiiinini, 6
Linguaggi del corpo e dellavoce..............ccccooeierinn. 12
Teatro moderno e contemporaneo ..o 6
Comunicazione radiofonica................. 6
Sistemi informativi e trend digitali ... ...6
Linguaggi della pubblicita.................. ...6
Linguaggi del cinema......... 6
Analisi dei testimediali....................... )
Laboratorio di scrittura perimedia ......................c............ 6
2° anno

attivita formative vincolate cfu
Storia contemporan@a..............ccocooeeeeeeeeeeeeeee 6
Storia e culture del cinema ..., 9
Storia del CINEMA ..o 6
Un insegnamento a scelta tra:

Estetica del CINeMA ..o 3
Marketing del CiNemMa..........ccocviriiiiic e 3
LinguaggidellaTV ...........

Storia e modelli della TV
Un insegnamento a scelta tra:

Analisi dei programmi televisiVi............c.ccoooeeoeiioeiee 3
Analisi dei pubblici e degli ascolti televisivi...............cc.c........ 3
Comunicazione pubblica e politica..................ccc.co.oo...... 6
Psicologia della comunicazione audiovisiva................... 6
English for Corporate SKills ..............ccccccoooviiiviiie 6
Diritto della proprieta intellettuale...................................... 6
attivita formative a scelta 12

tra le attivita formative a scelta

Comunicazione del design................ccocooooiiiiiiie 6
Comunicazione dellamoda..............cc.cococoooviioiic 6
Comunicazione Sportiva ... 6
Comunicazione, mass media e crimine.............c.cc.cc.c...... 6
Critical ThinKing..........c.cocoooiooee 6
Culture visuali dell’Asia: cinema, fumetti, serie TV......... 6
Dall'io al noi: la narrazione autobiografica

come tecnica di comunicazione..............cccccoooeeieriennn. 6
Forme e pratiche della critica musicale......................... 6
Il colore neimedia................ccoooooiiiioiieeeeeeee 6
Il marketing con i media digitali...............ccccoccooinn, 6
Laboratorio di copywriting ..............cc.ccoooioiiiiee 6

Laboratorio di giornalismo...................ccccccocooiiiii 6

Facolta di Comunicazione

3° anno

attivita formative vincolate cfu
Linguaggi del giornalismo. ... 9
Teoria e tecniche del linguaggio giornalistico....................... 6
Un insegnamento a scelta tra:

Reportage teleViSiVO ..o 3
Raccontare la cronaca nel Web ..., 3
Letteraturaemedia ..o 9
Narrazioni dell'era digitale ..., 6
Un insegnamento a scelta tra:

Le pratiche dell'adattamento ...
Gli immaginari dell'intermedialita

Uninsegnamento asceltatra: ..o 6

Laboratorio di musica per i media
Laboratorio di creativita pubblicitaria

Economia politicaedeimedia..................cccococoooiii. 9
Metodologia e tecnica della ricerca sociale .................... 9
Metodologia e tecnica della ricerca sociale............cc........... 6
Un insegnamento a scelta tra:

IMMagini € SOCIELA .........oovieiceeeeeeeeeeeeee e 3
MeErcato € CONSUMI ..o 3
Arte € COMUNICAZIONE .............coooiiiiiiieeeee 6
attivita formative a scelta 6
prova finale 6

cfu

Laboratorio di regia pubblicitaria.................................... 6
Laboratorio diregiateatrale ..o, 6
Laboratorio di scrittura creativa ... 6
Laboratorio di ufficio stampa e media relations............. 6
Organizzazione e gestione degli eventi culturali ............ 6
Poesia,canzone e rap.........cccccoooeoeeeeeieeeeeeeeeeee
Racconti d'animazione ...
Storia del cinemaiitaliano....................ccoocoooiii
Storia e teoria della fotografia.................cccccooooveiiin,
TV: modelli e professioni ...
Esporreilcinema ...

Laboratorio di effetti speciali cinematografici






