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REGOLAMENTO DIDATTICO — ANNO ACCADEMICO 2017/2018

PRESENTAZIONE

Il corso di laurea magistrale Felevisione, cinema e new mediarnisce una preparazione teorica e pratica
alla progettazione e produzione audiovisiva peredia: siano essi "tradizionali* (cinema, televigpn
oppure "nuovi" (web). Entrambi gli ambiti sono isitecome luoghi di espressione creativa e di
comunicazione sociale e imprenditoriale.

Il piano di studi si articola in:

1) un I anno comune;

2) un Il anno che si sdoppia in 3 indirizzi:

- Cinema e nuove tecnologie

- Televisione e cross-media

- New media e arte digitale

OBIETTIVI FORMATIVI SPECIFICI E DESCRIZIONE DEL PER CORSO FORMATIVO

Il corso di laurea magistrale ifelevisione, cinema e new mediaira a formare studenti dotati di una solida
preparazione teorica e pratica nellideazione, anglrogettazione e nella realizzazione di progetti
comunicativi e prodotti audiovisivi per la telewisk, il cinema e i new media.

La peculiarita del corso di laurea nel panoramaomnate dei corsi attivati nella classe ministeriglie
appartenenza (LM-65), la maggior parte dei qualiingiianto quasi esclusivamente teorico-criticoieds

nel fatto che il suo progetto formativo si declinalue tipi di insegnamenti equamente dosati:

(a) quelli a carattere teorico-critico, nella ma@abella didattica frontale per la trasmissioneudisapere
scientifico altamente specialistico,

(b) quelli a carattere pratico-laboratoriale, nefladalita dell’esercitazione in spazi e con strutingedicati

per la trasmissione di un saper fare tecnologitzorante specializzato.

L'apprendimento trasversale degli strumenti essdingier I'analisi dei mercati di riferimento (della
televisione, del cinema e dei new media) mira dugpare negli studenti le conoscenze adeguate per
orientarsi in modo attivo all'interno dei trend r@mli e internazionali dell’odierno mondo del lavo

I ANNO COMUNE e imperniato:

(a) in ambito teorico-critico, su insegnamenti dbeniscono allo studente strumenti per una riflessi
approfondita e articolata sulla sfera del visivo] sapporto visivo/sonoro e sugli immaginari della
contemporaneita quanto al cinema, alla tv e ai mewdia,;

(b) in ambito pratico-laboratoriale, su insegnarménalizzati a maturare competenze tecniche nehpa
della ripresa visiva e sonora, della regia, del taggio digitale, dell'illuminotecnica e della fotagia.

Il I ANNO su suddivide in 3 indirizzi:
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1) Cinema e nuove tecnologidove si approfondiscono: (a) la riflessione temre critica sul cinema
contemporaneo, gli elementi strategici dell’ecorenil cinema, della sua diffusione e conservazi(de
tecniche di regia cinematografica e le tecnichecotedma digitale e dell’animazione;

2) Televisione e cross-medlidove si approfondiscono: (a) la riflessione teme critica sulla televisione e
sulla crossmedialita, gli strumenti per l'ideazian& progettazione di prodotti televisivi seriglii, elementi
strategici del marketing televisivo, (b) le tecrdatlella regia per la televisione via cavo e pewndd tv, le
tecniche dello streaming;

3) New media e arte digitalelove si approfondiscono: (a) la riflessione te@me storico-sociologica sugli
immaginari digitali e social, la creativita appliaaal digitale, gli elementi strategici dell'’econiandell’arte
digitale, (b) gli strumenti per la progettazionéagealizzazione di prodotti audiovisivi e/o intéra per la
rete e per I'universo del videogame.

La formazione viene completata attraverso un’dftivobbligatoria di stage o workshop nell’area
professionale circoscritta dall’indirizzo di riferento, finalizzata a dare agli studenti del la uks di
mettere alla prova le loro competenze teoriche caidbe, sottoponendole alla valutazione di un tutor
aziendale.

La quota riservata a disposizione dello studentd@studio personale o per altre attivita formatoi tipo
individuale e pari al 68% dell'impegno orario comgsivo, salvo nel caso in cui siano previste &itivi
formative ad elevato contenuto sperimentale o @vati

RISULTATI DI APPRENDIMENTO ATTESI
1) Scenari mediali: teorie e tecniche di base (I z10)

Conoscenza e capacita di comprensione (knowleddeiaderstanding)

L’area di apprendimento, che puo essere fatta ii@ne con il primo anno del corso di laurea, sid@sulla
conoscenza e sulla comprensione approfondita degpietti teorici e tecnici dei linguaggi mediali
contemporanei, con particolare attenzione agli &mabé verranno approfonditi nel secondo anno deta
di laurea: il cinema nell’era del digitale, la t@kone e le nuove tecnologie, le nuove forme éiativita
richieste dalla rete. Tale conoscenza e compre@siiBne conseguita sia attraverso insegnamenti
classicamente accademici (teorico-storici), sienadrso insegnamenti pratici (laboratori): in emtibai casi
sono previsti interventi e testimonianze di prof@sisti che mettano gli studenti in contatto comleove
tendenze e le ricerche innovative emergenti nebfzama culturale, artistico ed economico dei metlisa.
Declinazione degli obiettivi.

Gli studenti acquisiscono conoscenza e comprensideguate nei seguenti campi:

- modelli del'immaginario mediale contemporaneo,

- declinazioni del visivo (fotografia, cinema, tékdone, rete)

- rapporti fra visivo e sonoro nei media,

- elementi di regia, ripresa audio-video, fotogaafiluminotecnica e montaggio digitale.

Conoscenza e capacita di comprensione applicatplyfm knowledge and understanding)

La capacita di applicazione delle conoscenze etilzan degli strumenti viene stimolata attraverso
un’offerta intensiva di opportunita operative (wsinkp interni ed esterni all’ateneo che consistoeitan
realizzazione di prodotti audiovisivi mirati).Oligt specifici.

Gli studenti sono in grado di:

- utilizzare il corpus di conoscenze teoriche aiche acquisite applicandole alla sfera della prooie
audiovisiva;

- utilizzare autonomamente e con piena consapexlenica i piu avanzati strumenti di registragiead
elaborazione del suono e dellimmagine;

- utilizzare i piu recenti software di montaggio.
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2) Cinema e nuove tecnologie (Il anno)

Conoscenza e capacita di comprensione (knowleddeiaderstanding)

L'area di apprendimento, che puo essere fatta ic#ne con I'indirizzo del secondo anno del corstadiea

nel campo del cinema e delle nuove tecnologieprsild sulla conoscenza e la comprensione approfondit
degli aspetti teorici e tecnici del linguaggio cim&ografico contemporaneo, con particolare atterezalle
nuove tecnologie del digitale. Tale conoscenzangprensione viene conseguita sia attraverso insegmam
classicamente accademici (teorico-storici), sieaeg#trso insegnamenti pratici (laboratori): in emto&i casi
sono previsti interventi e testimonianze di prof@sisti che mettano gli studenti in contatto comleove
tendenze e le ricerche innovative emergenti nebigana culturale, artistico ed economico del cinema
attuale.

Declinazione degli obiettivi.

Gli studenti acquisiscono conoscenza e comprengideguate nei seguenti campi:

- forme e tecniche del racconto cinematografico,

- analisi filmologica e critica cinematografica,

- regia cinematografica avanzata,

- forme e tecniche del cinema d’animazione,

- elaborazione di effetti visivi,

- economia del cinema,

- gestione di archivi, mostre e musei del cinema

Conoscenza e capacita di comprensione applicatplyfm knowledge and understanding)

La capacita di applicazione delle conoscenze dildiao degli strumenti nel campo del cinema irazbne

alle nuove tecnologie viene stimolata attraverstofterta intensiva di opportunita operative (workgh
interni ed esterni allateneo che consistono ne#lalizzazione di progetti e/o prodotti cinematogiaf
mirati).

Obiettivi specifici.

Gli studenti sono in grado di:

- ideare racconti per il cinema,

- produrre e dirigere film,

- scrivere testi di critica cinematografica,

- progettare e realizzare film di animazione,

- elaborare effetti visivi digitali,

- gestire archivi, mostre e musei del cinema.

3) Televisione e cross-media (Il anno)

Conoscenza e capacita di comprensione (knowleddeiaderstanding)

L’area di apprendimento, che puo essere fatta wh#ne con I'indirizzo del secondo anno del corstadrea
nel campo della televisione e delle sue ibridaziorass-mediali, si fonda sulla conoscenza e sulla
comprensione approfondita degli aspetti teoricieenici del linguaggio televisivo contemporaneo, con
particolare attenzione al web, ai social media knguaggi digitali. Tale conoscenza e comprensizieae
conseguita sia attraverso insegnamenti classic@meatdcademici (teorico-storici), sia attraverso
insegnamenti pratici (laboratori): in entrambi sicaono previsti interventi e testimonianze di pesionisti
che mettano gli studenti in contatto con le nuaralénze e le ricerche innovative emergenti nel naana
culturale, artistico ed economico della televisiati&ale.

Declinazione degli obiettivi.

Gli studenti acquisiscono conoscenze adeguateegaesti campi:

- forme e tecniche del racconto televisivo,

- elementi di serialita televisiva e cross-mediale,
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- regia televisiva (trasmissione via cavo e inastrag),
- rapporti fra televisione e social media,
- strategie di produzione televisiva e cross-medial

Conoscenza e capacita di comprensione applicatplyfm knowledge and understanding)

La capacita di applicazione delle conoscenze dildian degli strumenti nel campo della televisicrress-
mediale viene stimolata attraverso un’offerta istea di opportunita operative (workshop interniesterni
all'ateneo che consistono nella realizzazione dgetti e/o prodotti televisivi mirati).

Obiettivi specifici.

Gli studenti sono in grado di:

- ideare o adattare un format televisivo e crosdiate,

- ideare e produrre una serie per la tv via caperdl web,

- curare la regia di un prodotto televisivo,

- occuparsi della programmazione strategica dirodgito televisivo.

4) New media e arte digitale (Il anno)

Conoscenza e capacita di comprensione (knowleddeiaderstanding)

L'area di apprendimento, che puo essere fatta ic#ne con I'indirizzo del secondo anno del corstadiea
nel campo del new media e dell'arte digitale, sid@ sulla conoscenza e sulla comprensione appritéond
degli aspetti teorici e tecnici del linguaggio ifgstuale e audiovisivo interattivo specifico pepiattaforme
digitali e i new media. Tale conoscenza e compogEsiviene conseguita sia attraverso insegnamenti
classicamente accademici (teorico-storici), sienedrso insegnamenti pratici (laboratori): in emtibai casi
sono previsti interventi e testimonianze di prof@sisti che mettano gli studenti in contatto comleove
tendenze e le ricerche innovative emergenti nebzana culturale, artistico ed economico dei newianed
Declinazione degli obiettivi.

Gli studenti acquisiscono conoscenze adeguatesgaesiti campi:

- forme e tecniche del racconto videoludico,

- tecniche del design interattivo,

- linguaggi creativi per la rete,

- analisi dei fenomeni della rete,

- teorie dei social media e dei device mobili,

- strategie di e-business

Conoscenza e capacita di comprensione applicatplyfm knowledge and understanding)

La capacita di applicazione delle conoscenze dilitan degli strumenti nel campo dei hew mediange
stimolata attraverso un’offerta intensiva di oppaita operative (workshop interni ed esterni adifeo che
consistono nella realizzazione di progetti e/o ptbapecifici per i new media).

Obiettivi specifici.

Gli studenti sono in grado di:

- ideare e progettare un videogame,

- realizzare un racconto interattivo digitale,

- analizzare i fenomeni della rete e dei socialimmed

- realizzare progetti e/o prodotti creativi perdte,

- ideare e gestire strategie di e-business

AUTONOMIA DI GIUDIZIO - ABILITA COMUNICATIVE - CAPA  CITA DI APPRENDIMENTO
Autonomia di giudizio (Making judgements)

Contenuti generali.
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| laureati del corso di laurea devono acquisiredpacita di formulare giudizi autonomi tenendo oont
dell'elevata complessita dei linguaggi mediali denimento (televisione, cinema e new media) eedell
responsabilita sociali ed etiche collegate all’aggdione delle loro conoscenze e delle loro valatdaz A

tale obiettivo, sia nel campo del cinema in relagialle nuove tecnologie, sia in quello della tsiewne in
ambito cross-mediale, sia in quello dei new mediadefla creativita digitale, concorrono tutti gli
insegnamenti di ordine teorico-critico e gli insagrenti laboratoriali del corso di laurea, con il
coinvolgimento attivo di operatori del settore, ashati a mettere a fuoco le problematiche legate
all'esercizio concreto del sapere e alla deontaelggbfessionale. La relazione docente-studentieziane
frontale, le attivita di laboratorio, lo studio’edercizio autonomo saranno gli strumenti per fisgguimento
della detta autonomia di giudizio.

Obiettivi specifici.

| laureati del corso di laurea, grazie alle conngeeacquisite mediante gli insegnamenti teoricrai@ e
grazie agli stage o workshop svolti durante il peso formativo, sono in grado di:

- assumere la responsabilita e rispondere del ioroperato durante la pratica professionale in @onita
agli obiettivi comunicativi stabiliti;

- elaborare una sensibilita critica rispetto allaZione pubblica della propria professione;

- cogliere i principali nodi dell’evoluzione culale e tecnologica per riuscire a intuirne gli sppufuturi;

- adeguare la propria professionalita al mutamdatenercato del lavoro.

Il raggiungimento della detta autonomia di giudiziene verificato in sede di esame durante il hiemiel
corso di laurea e durante la stesura e la disqusslella prova finale.

Abilita comunicative (Communication skills)
Contenuti generali.

Le esercitazioni che gli studenti sono tenuti algme nell'ambito degli insegnamenti e dei laboriatte!
corso di laurea prevedono la presentazione diicglae di prodotti multimediali (film, spot pubbltari,
format televisivi, serie tv, prodotti videoludig@rodotti audiovisivi per la rete, progetti di ragse o mostre
cinematografiche, piani di business cinematografietevisivo e/o crossmediale ecc.) che devonoirgerv
come verifica della capacita di comunicare in motiro e sintetico i risultati della propria ricare della
propria creativitd, anche a interlocutori non salksti. All'acquisizione delle suddette abilita @mmrono
tutti gli insegnamenti di ordine teorico-criticad@fenti ad alcuni settori scientifico-disciplingaratterizzanti
e affini e gli insegnamenti laboratoriali, con bievolgimento attivo di operatori del settore, chii a
valutare la capacita degli studenti del corso drda di comunicare i loro progetti e/o prodottiambito
professionale. La relazione docente-studente, d@re frontale, le attivitd di laboratorio, lo stode
I'esercizio autonomo, le stesse prove d’esame sargh strumenti per il conseguimento delle detidita
comunicative.

Obiettivi specifici.

| laureati del corso di laurea, grazie alle conngeeacquisite mediante gli insegnamenti teoricragiq@ e
grazie agli stage o workshop svolti durante il peso formativo, sono in grado di

- utilizzare strategie di comunicazione appropried@ i propri colleghi di lavoro, in forma sia cgasia
scritta;

- concepire la propria attivita innanzi tutto comne lavoro collettivo, entro il quale ogni competarsia
adeguatamente condivisa e valorizzata;

- comunicare in modo corretto ed efficace compgiteasfici a operatori sottoposti, la cui attivita Sia
chiamati a coordinare o dirigere;

- insegnare contenuti qualificanti del proprio lewvall'interno di momenti di stage;
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- relazionarsi con i committenti nel modo piu rtoet possibile, interpretandone operativamente le
intenzioni e finalita.

Il raggiungimento delle dette abilith comunicatiiene verificato in sede di esame durante il bierdel
corso di laurea e durante la discussione dellagfioale.

Capacita di apprendere (Learning skills)
Contenuti generali.

| laureati del corso di laurea devono sviluppangac#ta di apprendimento autonome circa la comibe si&ii
linguaggi mediali di riferimento (televisione, cma e new media) e dei mercati di riferimento. Aetal
obiettivo, sia nel campo del cinema in relaziorle auove tecnologie, sia in quello della televigian
ambito cross-mediale, sia nell'ambito dei new meddella creativita digitale, concorrono in partice gli
insegnamenti di ordine teorico-critico afferentisettori scientifico-disciplinari caratterizzanti adfini. |l
momento di verifica per eccellenza é quello defldazione e poi della discussione della tesi dielaur
durante il quale vengono messe alla prova la ci#pdcstudio e di ricerca autonoma de gli studdeticorso
di laurea, oltre che la loro capacita di applidareonoscenze apprese in modo critico e persoaatde in
vista di progetti di ricerca futuri.

Obiettivi specifici.

| laureati del corso di laurea, grazie alle conogeeacquisite mediante gli insegnamenti teoricragiq@ e
grazie agli stage o workshop svolti durante il peso formativo, sono in grado di:

- studiare in modo autonomo utilizzando una metogial efficace e pertinente;

- svolgere ricerche scientificamente ortodosserse@rotocolli adeguati, che in particolare distiago con
chiarezza tra: a. procedure di natura eminentemeamt®ilativa; b. procedure di indagin€pura’, intese
all’'acquisizione di contenuti innovativi;

- autovalutare le proprie competenze e delinegm®pri bisogni di sviluppo e apprendimento rispettia
professione;

- cercare le informazioni necessarie per risolvpreblemi o incertezze della pratica professionale,
selezionando criticamente gli strumenti adeguati

SBOCCHI OCCUPAZIONALI E PROFESSIONALI PREVISTI

Regista cinematografico, televisivo e per il web

a) funzione in un contesto di lavoro:

Progetta e realizza film, programmi per la tv eteanti audiovisivi per il web

b) competenze associate alla funzione:

Ha competenze teoriche e pratiche concernenti $&rwcone di un racconto audiovisivo, la sua méssa
immagini e la sua post-produzione, unite a capatitavoro in team e a un’approfondita conosceraéed
dinamiche produttive

¢) sbocchi occupazionali:

Regista per il cinema (analogico e digitale)

Regista per la tv

Regista per il web

Soggettista e sceneggiatore per il cinema, autorermla tv e per il web
a) funzione in un contesto di lavoro:
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Si occupa dell'ideazione e della scrittura di satygéo sceneggiature per il cinema. Si occupdidetizione
e della scrittura di programmi (serie, fiction rattenimento, sport, informazione ecc.) per la peeil web
b) competenze associate alla funzione:

Ha competenze di tipo ideativo/creativo, orientdle storytelling per il cinema, per la tv. pemieb, unite a
capacita di lavoro in team e a un’approfondita coeaza delle dinamiche produttive.

¢) sbocchi occupazionali:

Sceneggiatore cinematografico

Autore televisivo

Autore di contenuti per il web

Autore videoludico

a) funzione in un contesto di lavoro:

Progetta videogames, relativamente alla loro dimeesnarrativa’

b) competenze associate alla funzione:

Sviluppatore di prodotti videoludici, di cui metiguoco in particolare la struttura
¢) sbocchi occupazionali:

Game designer

Level designer

Interactive designer

Tecnico della produzione audiovisiva

a) funzione in un contesto di lavoro:

E un tecnico altamente qualificato che sa farsicoadi mansioni specifiche connesse alla produzione
audiovisiva

b) competenze associate alla funzione:

Le competenze riguardano per lo piu 'utilizzaziatiepparecchiature e software specialistici eajpacita
di interazione con la funzione registica e le fonktecniche di pari livello

c¢) sbocchi occupazionali:

Segretario di produzione

Segretario di redazione

Assistente alla regia

Direttore della fotografia

Tecnico della ripresa sonora

Addetto post-produzione visiva, sonora e grafica

Addetto riprese esterne

Esperto controllo camere tv

Esperto riproduzione supporti registrati

Montatore digitale

Tecnico dell'animazione

Project manager della comunicazione audiovisiva

a) funzione in un contesto di lavoro:

E responsabile dell'avvio, della pianificazione lldesvolgimento, del controllo e della chiusura ut
progetto di realizzazione di uno o piu prodotti iaudivi

b) competenze associate alla funzione:

Alle competenze legate al business e all’economiamedium di riferimento (tv, cinema e web) unisce
capacita di lavorare in team entro un progettotiv@ai cui € consapevole

c¢) sbocchi occupazionali:

Marketing del prodotto audiovisivo per la tv

Marketing del prodotto audiovisivo per il cinema

Marketing del prodotto audiovisivo per il web
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Creatore di contenuti per il web

a) funzione in un contesto di lavoro:

Si occupa dell'ideazione e della realizzazioneatitenuti audiovisivi e interattivi per il web
b) competenze associate alla funzione:

E capace di ideare e realizzare progetti comunicégisti e prodotti audiovisivi per il web
¢) sbocchi occupazionali:

Web designer

Copy per il Web

New Media Content Creator

Critico cinematografico, televisivo, musicale

a) funzione in un contesto di lavoro:

Opera all'interno di redazioni editoriali (stampag web) occupandosi della presentazione critigaatotti
audiovisivi.

b) competenze associate alla funzione:

Segue la produzione nel campo di sua competenzaganmettere a fuoco le principali caratteristiche,
comunicandole in modo chiaro ed efficace al sudpeod di riferimento.

c¢) sbocchi occupazionali:

Redattore (stampa, tv, web).

Autori per testate online e blog.

Critico cinematografico.

Critico televisivo.

Critico musicale.

Social media manager

a) funzione in un contesto di lavoro:

Si occupa della gestione strategica dei conteestuéli e audiovisivi dei social media

b) competenze associate alla funzione:

Ha competenze nella realizzazione di prodotti sdstuaudiovisivi specifici per i social media
¢) sbocchi occupazionali:

Social media manager

NORME RELATIVE ALL'ACCESSO

Il corso di laurea magistrale in Televisione, cirem new media € a numero programmato: per I'anno
accademico 2017/2018 la Facolta ha fissato a p08ti a disposizione per 'immatricolazione.

Requisiti di ammissione

A partire dal 19 aprile 2017, potra presentare dutaadi ammissione al corso di laurea qualsiasiestied

che:

— abbia gia conseguito il diploma di laurea trienmatéolo accademico straniero equivalente;

— sia iscritto a un corso di laurea triennale oppitcdo accademico straniero equivalente e preveda d
laurearsi entro la sessione autunnale dell'a.a6/2F1(entro il 31 dicembre 2017).

Contestualmente all'avvio della procedura d’amroisej la Segreteria Studenti verifichera che lo estiel
sia in possesso di almeno uno dei seguenti reqeisriculari:

1) avere conseguito o stare per conseguire ibtiblaurea triennale in una delle seguenti classisteriali
(o equipollenti) o titolo straniero equivalente:

L-1 Beni culturali
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L-3 Discipline delle arti figurative, della musiadello spettacolo e della moda
L-4 Disegno industriale

L-5 Filosofia

L-8 Ingegneria dell'informazione

L-10 Lettere

L-11 Lingue e culture moderne

L-18 Scienze dell’economia e della gestione azikenda
L-19 Scienze dell’educazione e della formazione
L-20 Scienze della comunicazione

L-24 Scienze e tecniche psicologiche

L-31 Scienze e tecnologie informatiche

L-33 Scienze economiche

L-40 Sociologia

L-42 Storia

2) per gli studenti che hanno conseguito o stammapnseguire il titolo di laurea triennale in clediverse
da quelle elencate al punto 1 avere acquisitore star acquisire almeno 60 CFU in uno o piu deusat
settori scientifico-disciplinari:

ING-INF/03, ING-INF/04, ING-INF/05

IUS/01, 1US/02, IUS/04, 1US/05, IUS/07, IUS/10, Id8, IUS/14, 1US/20

L-ART/01, L-ART/02 , L-ART/03, L-ART/04, L-ART/05|.-ART/06, L-ART/07

L-FIL-LET/02, L-FIL-LET/04, L-FIL-LET/10, L-FIL-LET/11, L-FIL-LET/12, L-FIL-LET/13, L-FIL-
LET/14

L-LIN/O1, L-LIN/O2, L-LIN/O3, L-LIN/O4, L-LIN/O5, L-LIN/O6, L-LIN/O7, L-LIN/O8, L-LIN/O9, L-
LIN/10, L-LIN/11, L-LIN/12, L-LIN/13, L-LIN/14, L-LIN/15, L-LIN/16, L-LIN/17, L-LIN/18, L-
LIN/19, L-LIN/20, L-LIN/21

L-OR/07, L-OR/08, L-OR/09, L-OR/10, L-OR/11, L-ORY/1L-OR/13, L-OR/14, L-OR/23
M-STO/01, M-STO/02, M-STO/03, M-STO/04, M-STO/05

M-DEA/01

M-GGR/01, M-GGR/02

M-FIL/01, M-FIL/02, M-FIL/03, M-FIL/04, M-FIL/05, MFIL/06

M-PSI/01, M-PSI/04, M-PSI/05, M-PSI/06

SECS-P/01, SECS P/02, SECS-P/04, SECS-P/07, SHBSS$HCS-P/10, SECS-P/12, SECS-P/13
SECS-S/04, SECS-S/05

SPS/01, SPS/02, SPS/03, SPS/04, SPS/05, SPS/067/S8BS/08, SPS/09, SPS/10, SPS/11, SPS/12,
SPS/13, SPS/14

Verranno valutate caso per caso, sulla base dei giatudio svolti, le domande di studenti proeenti dalle
istituzioni AFAM (Alta Formazione Artistica, Musitae Coreutica):

— Accademie di belle arti

— Accademie di belle arti legalmente riconosciute

— Accademia nazionale di arte drammatica

— Accademia nazionale di danza

— Conservatori di musica

— Istituti Superiori di Studi Musicali

— Istituti superiori per le industrie artistiche

— Istituzioni autorizzate a rilasciare titoli di Alfeormazione Artistica, Musicale e Coreutica

Gli studenti con diploma di laurea triennale (oréandi entro il 31 dicembre 2017) in possesso rdeab
uno dei due requisiti curriculari indicati ai pudfi e 2) e gli studenti AFAM i cui piani di studioennali
siano stati ritenuti idonei saranno ammessi a Besteuna prova di ammissione, consistente in urséeisto
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composto da domande a risposta aperta finalizzateriicare la loro preparazione di base nelledree
disciplinari caratterizzanti il corso di laureatddevisione, il cinema e i new media.

Per I'accesso al corso di laurea € inoltre richidstconoscenza della lingua inglese almeno dd&2, che
sara accertata nell'ambito della verifica dellapar@zione personale. In alternativa lo studente dsgere in
possesso di almeno 12 CFU nel settore scientifisciginare L-LIN/12 (maturati nella carriera prelemte)
oppure di adeguata certificazione linguistica.

Gli studenti che avranno superato la prova di aiai® potranno iscriversi al corso di laurea.
Orientativamente, tra i testi utili alla preparamadel test:

«  GRASSO A. SCAGLIONI M.Che cos’¢e la televisione
«  BERNARDI S.,L’avventura del cinematografo
«  MANOVICH L., Il linguaggio dei nuovi media

La prova di ammissione si svolgera nelle segueaté:d

e 6 luglio 2017 ore 14.00
« 21 settembre 2017 ore 14.00 (salvo disponibilistipo

Qualora il numero degli studenti idonei sia superial numero programmato per le immatricolaziom pe
la.a. 2017/18 potra essere definita una graduatdii merito anche sulla base dell’esito del test di
ammissione, oppure determinata dall’'ordine di imnalazione.

Per le informazioni relative alle modalitd di amsiise e ai relativi aspetti amministrativi € pogsib
consultare la pagina internet: Iscrizioni — CorsiLdurea Magistrale 2017/2018, oppure rivolgerda al
Segreteria Studenti: Emaiegreteria.magistrali@iulm.iffel. 02/891412669 - ore 9.30/12.00 e ore
14.30/17.00.

Organizzazione del Corso di laurea

Il corso di laurea si articola in tre indirizzi cheevedono l'attribuzione di crediti formativi.
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PIANO DEGLI STUDI

| ANNO

ATTIVITA FORMATIVE VINCOLATE SETTORI TIPOLOGIA CFU

SCIENTIFICO- | ATTIVITA

DISCIPLINARI FORMATIVA
Laboratorio di regia L-ART/06 Caratterizzante 9
Laboratorio di montaggio digitale ING-INF/01 Affine 12
Laboratorio di illuminotecnica e di ripresa ING-INF/01 Affine 6
cinetelevisiva
Paesaggi sonori nei media 12
Musica e immagine L-FIL-LET/14 Caratterizzante 6
Laboratorio di suono in presa diretta FIS/01 Affine 6
Visual studies 12
Teoria, storia e tecnica della fotografia L-ART/06 Caratterizzante 6
Laboratorio di videoarte e installazioni audiovisiy L-ART/03 Caratterizzante 6
Immaginari dell’'era digitale M-FIL/01 Affine 6
ATTIVITA FORMATIVE A SCELTA Altre attivita formative 6
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I ANNO
INDIRIZZO: CINEMA E NUOVE TECNOLOGIE

ATTIVITA FORMATIVE VINCOLATE SETTORI TIPOLOGIA CFU
SCIENTIFICO — ATTIVITA
DISCIPLINARI FORMATIVA
Laboratorio avanzato di regia cinematografica L-ART/06 Caratterizzante 6
Cinema digitale INF/01 Caratterizzante 9
Effetti visivi e digitali
Laboratorio d’animazione
Film Studies L-ART/06 Caratterizzante 9
Filmologia
Laboratorio di scrittura critica per il cinema e lo
spettacolo
Cinema espanso e elementi di business 12
Economia del cinema: strategie e strumenti SECS-P/08 Affine 6
Archivi, mostre e musei del cinema SECS-P/07 Affine 6
ATTIVITA FORMATIVE A SCELTA Altre attivita formative
Stage/Workshop professionale Altre attivita formative
PROVA FINALE Prova finale 12
Tesi di laurea magistrale
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I ANNO

INDIRIZZO: TELEVISIONE E CROSS MEDIA

ATTIVITA FORMATIVE VINCOLATE SETTORI TIPOLOGIA CFU
SCIENTIFICO- ATTIVITA
DISCIPLINARI FORMATIVA
Laboratorio avanzato di regia televisiva L-ART/06 Caratterizzante 6
Serialita cross-mediale 12
Format e serie tv SPS/08 Caratterizzante 6
Laboratorio di progettazione e produzione diL-FIL-LET/11 Caratterizzante 6
web series
Web TV 12
TV, social media e web SPS/08 Caratterizzante 6
Laboratorio di streaming ING-INF/01 Affine 6
Business televisivo e cross-mediale SECS-P/07 Affine
ATTIVITA FORMATIVE A SCELTA Altre attivita 6
formative
Stage/Workshop professionale Altre attivita 3
formative
PROVA FINALE Prova finale 12
Tesi di laurea magistrale
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INDIRIZZO: NEW MEDIA E ARTE DIGITALE

I ANNO

ATTIVITA FORMATIVE VINCOLATE SETTORI TIPOLOGIA CFU
SCIENTIFICO- ATTIVITA
DISCIPLINARI FORMATIVA
New media and Digital Entertainment 12
Gaming and Video Games SPS/08 Caratterizzante
Laboratorio di Interaction Design ICAR/13 Caratterizzante
Digital Art 12
Identita, cultura e tecnologia L-FIL-LET/14 Caratterizzante 6
Laboratorio di arte digitale L-ART/06 Caratterizzante 6
Social and Mobile Media Studies ING-INF/01 Affine 6
E-World INF/01 Caratterizzante 6
Business, E-Creativity and Digital Copyright
Web Analytics
ATTIVITA FORMATIVE A SCELTA Altre attivita 6
formative
Stage/Workshop professionale Altre attivita 3
formative

PROVA FINALE Prova finale 12
Tesi di laurea magistrale
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* Per I'acquisizione dei 12 CFU non vincolati ladente puo scegliere, prioritariamente, fra i satue

insegnamenti a scelta consigliati:

e e e T8 | scivnico | cr
o 8 DISCIPLINARI
Laboratorio di cinema documentario L-ART/06 6
Laboratorio di radio e videoclip L-ART/05 6
Laboratorio di recitazione e direzione dell’attore L-ART/06 6
Scenografia e location management L-ART/05 6
Teatro nel mondo, teatro del mondo L-ART/05 6
Documentare e raccontare l'arte L-ART/05 6
Entrepreneurship and Innovation for Creativity and Start Up | SECS-P/08 6
Teorie della creativita M-FIL/05 6
Tecniche del racconto L-FIL-LET/10 6
Literature, Arts and Media L-LIN/11 6
Beyond Perception: Mind, spectacle and modern culte M-FIL/01 6

o la possibilita di opzionare non piu di un insegeato attivato presso Corsi di laurea magistralerdi dal
proprio, della stessa o di altre Facolta.

L'approvazione dei piani di studio individuali ébswdinata al’esame da parte di specifiche Comimigsi
referenti, a cido delegate dai Consigli delle stmattdidattiche interessate, e che fungono altrestmitture di
orientamento in materia. Lo studente, nel casalinacsua proposta non sia ritenuta approvabiledihitio

ad essere ascoltato dalla Commissione.

TIPOLOGIE E FORME DIDATTICHE

Gli insegnamenti sono impartiti mediante lezioni tifjo frontale, che possono essere integrate da
esercitazioni, seminari e/o corsi integrativi, ledieatori di alta specializzazione.

FREQUENZA

Seppure non obbligatoria, la frequenza e fortememnsigliata.

MODALITA DI VERIFICA DEL PROFITTO

La modalita di verifica del profitto & regolametatall’art. 18 del Regolamento Didattico di Aterdwe
recita:
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1. Le strutture didattiche competenti disciplindaomodalita di verifica del profitto dirette ad actare
'adeguata preparazione degli studenti iscrittt@isi di studio, ai fini della prosecuzione debbad carriera
scolastica e della acquisizione da parte loro dediti corrispondenti alle attivita formative setguiTali
accertamenti, sempre individuali, devono avere duog condizioni che garantiscano I'approfondimento,
I'obiettivita e I'equita della valutazione in rappe con I'insegnamento o I'attivita seguita e camanto
esplicitamente richiesto ai fini della prova.

2. Gli accertamenti possono dare luogo a votazi@sami di profitto) o a un semplice giudizio di
approvazione o non approvazione (test di idoneita).

3. Le prove di valutazione del profitto possonoeessorali e/o scritte, anche con l'ausilio di supipo
informatici purché non integralmente sostitutivilegrove. In caso di valutazione del profitto dasau
prova scritta e prova orale, I'esito della primampuo essere preclusivo della seconda. In casaldiazione
del profitto basata su sola prova scritta, lo stteldna diritto di richiedere una ulteriore valuta® orale. In
ogni caso, deve essere garantita la pubblicité gethve, se orali, e la possibilitd dello studatitprendere
visione dell’elaborato relativo alla prova scritta.

4. In ogni anno di corso sono previste tre sessibr@Esami di profitto. E quindi esclusa la possibildi
svolgere esami al di fuori delle suddette sessigrigistrare esiti d’esami sostenuti in periodicedenti.

5. Non é consentito ripetere un esame di profiéidalizzato con esito positivo.

6. La votazione finale dellesame di profitto e regsa in trentesimi e I'esame si intende superatta s
votazione finale & almeno pari a 18/30. La Commissj in aggiunta al punteggio massimo di 30/30, puo
concedere la lode allunanimita.

7. Qualora lo studente si sia ritirato 0 non abimaseguito una valutazione di sufficienza, la redat
annotazione e riportata nel registro dei verbadjlicesami di profitto e nella carriera scolastiedia studente
ed e evidenziata negli atti trasmessi alle Commigsilegli esami di laurea, senza incidere sullaimed
finale.

Organizzazione delle attivita didattiche e appelld’esame

L’organizzazione della didattica & su base semlestra

Il calendario didattico e pubblicato sul portald’deiversita alla pagina
http://www.iulm.it/wps/wcm/connect/iulmit/iulm-itABdiare-alla-lULM/Calendario-Didattico

e l'orario delle lezioni nella pagina
http://orari.iulm.it//Orario/Didattica_IULM/2017-28/index.htm|

Modalita di svolgimento delle attivita didattiche

Corso di 24 ore (3 CFU) 2/3 lezioni settimanali di 2 ore accademiche,
distribuite su 2/3 giorni all'interno di un ciclodattico.

Corso di 48 ore (6 CFU) 2/3 lezioni settimanali di 2 ore accademiche,
distribuite su 2/3 giorni all'interno di due cididattici
dello stesso semestre.

Corso di 72 ore (9 CFU) 3/4 lezioni settimanali di 2 ore accademiche,
distribuite su 3/4 giorni all'interno di due cididattici
dello stesso semestre.

Corso di 96 ore (12 CFU) 4/5 lezioni settimanali di 2 ore accademiche,
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distribuite su 4/5 giorni all'interno di due cididattici

dello stesso semestre

0 2/3 lezioni settimanali di 2 ore accademicherithigite su
2/3 giorni in entrambi i semestri.

Per specifiche esigenze didattiche - opportunamemtetivate dai Docenti - il Preside pud autorizzare
modalita di svolgimento delle attivita didattichévdrse da quelle previste dal suddetto format.

PROVA FINALE

Caratteristiche.

La prova finale, cui nel piano di studi del CdS gemo attribuiti 12 CFU, consiste nella redazioneeta
discussione di una tesi di laurea sotto la guidandielatore.

La tesi deve avere i caratteri tipici di una dismgpone scientifica, in cui lo studente dimostri sdiper
applicare in modo originale le conoscenze teorittiche apprese nel percorso formativo e di possedea
metodologia di ricerca autonoma e rigorosa (andbdle fonti, uso della letteratura critica, corersza dei
linguaggi tecnici), in modo da elaborare un appimpeoblematico e approfondito a uno dei temi affei
nel CdS o a un tema inedito e innovativo.

La tesi di laurea, vista come ideale completametéb percorso formativo sull’'universo mediale, puo
eventualmente essere integrata da immagini, filbagltre appendici ipertestuali e/o multimedialiech
documentino, accanto alle conoscenze scientifiehehe le competenze tecnico-professionali e ceesativ
acquisite dallo studente.

Svolgimento.

La prova finale consiste nell’esposizione oraleladéési di laurea redatta dallo studente davantina
Commissione di docenti del CdS, due dei qualielatore (che seguito la redazione passo passo) e il
controrelatore (che ha letto il lavoro gia redatsmn chiamati a condurre la discussione.

Dati contenuti formatici del CdS, I'esposizionelddesi di laurea potra eventualmente essere mtiegialla
presentazione di immagini, filmati o altre appendertestuali e/o multimediali che documentino¢cao
alle conoscenze scientifiche, anche le competertecb-professionali e creative acquisite dallastue.

La Commissione che giudica la prova finale e dedidmnferimento del titolo di studio € nominatal da
Preside della Facolta di cui il CdS fa parte.

La Commissione esprime una valutazione qualitasivdetica in merito alla prova finale (insufficient
sufficiente, discreto, buono, ottimo, eccellentd)e tenga conto sia della valutazione della tgziessa dal
relatore e dal controrelatore, sia della discussidella tesi sostenuta dallo studente. Tale vahrazda
diritto all'acquisizione dei 12 CFU previsti. Ing@adi valutazione negativa, lo studente & tenutpetere la
prova finale.

Il voto di laurea magistrale viene espresso cdalegeénte dalla Commissione in centodecimi, tenermhbo;
oltre che della valutazione della prova finale, tenael curriculum degli studi (CFU e voti acquisiti
sostenendo gli esami relativi alle attivitd fornaaticurriculari ed extra-curriculari, anni di corgventuali
stage non obbligatori, periodi di studio all'estamdl’ambito dei programmi europei).
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