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RIPENSARE IL MARKETING IN CONDIZIONI D'INCERTEZZA -
UNA PROSPETTIVA GLOBALE

La percezione di rischio e incertezza & cresciuta enormemente negli ultimi anni,
mettendo in discussione numerosi approcci di marketing consolidati.
Le imprese che si internazionalizzano sono pronte a questo cambiamento?
Come possiamo rendere marketing e vendite piu 'antifragili'?
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Opening

Giovanna Manzi - Direttrice Generale Promos ltalia 20 Aprile 2023
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Presentazione dei risultati della ricerca

Daniela Corsaro - Professore Associato di Marketing Universita
IULM, Direttore Centro di Ricerca su International Marketing &
Sales Communication (CIMASQ)

Isabella Maggioni - Professore Associato di Marketing,

ESCP Business School

Commentary

Stephan Henneberg - Chair Professor of Marketing and Strategy,

Queen Mary University of London Sala dei 146,
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Come fare futuro: dirigere il futuro & un mestiere come Via Carlo Bo, 7

un altro

Thomas Bialas - Futurist, Responsabile Future Management

Tools di CFMT
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Tavola rotonda con le imprese
Modera Andrea Cabrini - Direttore Class CNBC


https://survey.alchemer.eu/s3/90552643/Ripensare-il-marketing-in-condizioni-di-incertezza

