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Corso di Laurea Triennale

Il Corso di Laurea offre una formazione in grado di 
rispondere alle diversificate prospettive di impiego 
che caratterizzano il settore turistico e dell’ospitalità, 
attività sempre più fondamentali per l’economia 
italiana, europea e mondiale.

Turismo, 
management  
e cultura

Il corso

Il percorso formativo poggia su un adeguato 
equilibrio tra l’acquisizione di competenze gestionali 
e manageriali e la padronanza di conoscenze di 
carattere culturale (storiche, artistiche ed ambientali, 
antropologiche e sociologiche), che costituiscono il 
contesto entro cui qualunque tipo di attività turistica  
si progetta e si sviluppa. 
A queste conoscenze si affiancano, attraverso un 
approccio laboratoriale e operativo, numerosi 
strumenti capaci di rafforzare le risorse e le 
competenze personali: le lingue straniere, le nuove 
tecnologie (ICT) e la comunicazione digitale,  
le tecniche di promozione e fruizione dei beni e 
delle attività culturali, gli strumenti di analisi della 
destinazione e il diritto.
I laureati IULM avranno padronanza delle tecniche di 
analisi del contesto territoriale, del management delle 
imprese e start-up del turismo, dell’organizzazione 
dei servizi turistici e culturali, del marketing e della 
comunicazione, consapevoli del rapporto stretto tra 
turismo e sviluppo locale, arte, cultura e creatività. 
Saranno in grado di cogliere le potenzialità di sviluppo 
sia delle imprese, sia dei luoghi, in un orizzonte di 
sostenibilità e di attenzione ai patrimoni culturali. 
Il Corso di Laurea si articola al terzo anno in due 
percorsi: Comunicazione del turismo e Management e 
organizzazione del turismo. I due percorsi mirano ad 
avvicinare i laureati a opportunità lavorative e ambiti 
professionali di grande attualità, i quali delineano, 
unitamente allo stage e alla prova finale, figure 
professionali fortemente caratterizzanti e innovative.

	

Sbocchi professionali

Il laureato in Turismo, management e cultura 
acquisisce una sicura formazione tecnica e operativa 
per le consolidate professioni del turismo quali: 
funzioni marketing e commerciale nelle aziende 
e organizzazioni turistiche; gestione alberghiera, 
promotore turistico presso enti e associazioni, 
sia nel settore pubblico che nel settore privato; 
programmatore e gestore di eventi per il turismo  
di svago e d’affari. 
Accanto alle professioni consolidate, il laureato, 
grazie a una formazione innovativa viene messo 
in condizione di costruire percorsi di accesso alla 
professione di manager dello sviluppo sostenibile 
dei territori e della cultura così come percorsi di 
autoimprenditorialità nel settore turistico.

posti disponibili: 200 
crediti: 180
lingua: italiano
test: selettivo

gli insight
del corso

Scopri di più

https://www.iulm.it/it/offerta-formativa/corsi-di-lauree-triennali/turismo-management-cultura/turismo-management-cultura


Facoltà di Arti, moda e turismo

piano degli studi consigliato

1° anno 
attività formative vincolate	 cfu
Geografia culturale.................................................................6
Laboratorio sul paesaggio (24 ore)

Psicologia e sociologia del turismo...................................6
Management delle aziende turistiche................................6
Il sistema economico del turismo.......................................6
Media digitali e turismo.........................................................6
Ricerca sociale e turismo......................................................6
Laboratorio di progettazione turistica (24 ore)

Storia contemporanea ..........................................................9
Laboratorio Museums of World Cultures (24 ore)

Information and Communication  
Technology for Tourism.........................................................6
Intelligenza artificiale e turismo..........................................9
Laboratorio di Imprenditorialità nel turismo (24 ore)

2° anno
attività formative vincolate	 cfu
Diritto del turismo...................................................................6
Patrimoni culturali per il turismo.......................................12
Civiltà del Mediterraneo.............................................................. 6
Storia dell’arte............................................................................... 6

Territorio e cultura................................................................12
Politiche territoriali....................................................................... 6
Antropologia culturale................................................................. 6

Marketing e comunicazione del turismo...........................9
Include laboratorio di E-tourism (24 ore)

Destination Management......................................................6
Include laboratorio Tourist experience (24 ore)

English for Corporate Skills .................................................6
Francese o Spagnolo o Tedesco per il turismo................ 6

attività formative a scelta	 6

3° anno
   indirizzo Comunicazione del turismo

attività formative vincolate	 cfu
Travel blogging........................................................................6
Laboratorio di Videomaking (24 ore)

Storytelling................................................................................6
Destination branding..............................................................6
Laboratorio sulle capitali della cultura (24 ore)

   indirizzo Management e organizzazione  
del turismo

attività formative vincolate	 cfu
Gestione delle risorse umane..............................................6
Laboratorio sulle Soft Skills

Revenue Management...........................................................6
Platform economy e turismo...............................................6
Laboratorio su Piattaforme digitali per il Turismo (24 ore)

   comune ai due indirizzi

attività formative vincolate	 cfu
Strategie e performance del turismo..................................6
Turismo urbano e sostenibilità............................................6
Laboratorio su Smart Cities (24 ore)

Governance e Relazioni internazionali nel turismo......... 6
Stage di competenze professionali....................................6

attività formative a scelta	 12

prova finale	 3

tra le attività formative a scelta 	 cfu
Services Quality Management............................................................................................................................................................................... 6
Turismi emergenti: geografie, culture, organizzazioni...................................................................................................................................... 6
Etnolinguistica: culture dell’Africa........................................................................................................................................................................ 6
Economia applicata per arti e turismo................................................................................................................................................................. 6
Antropologia dell’immaginario mediorientale.................................................................................................................................................... 6
Nuove tecnologie, territori e turismo.................................................................................................................................................................... 6
Valorizzazione del patrimonio artistico e archeologico................................................................................................................................... 6
Archeologia subacquea........................................................................................................................................................................................... 6
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