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        consumi e  
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Corso di Laurea Magistrale

Marketing oggi significa essere presenti nelle vite dei consumatori con la 
propria marca, offrire esperienze e occasioni di contatto con i propri prodotti 
nelle reti di vendita fisiche e digitali, generare relazioni e conversazioni in 
rete con i propri clienti. 

Marketing, consumi  
e comunicazione

Il corso
Il Corso di Laurea Magistrale in Marketing, Consumi 
e Comunicazione insegna come fare tutto questo in 
modo moderno, professionale ed efficace. Il Corso 
permetterà di acquisire le conoscenze e le competenze 
applicative necessarie per lavorare nell’ambito del 
marketing e della comunicazione d’impresa, di marca 
e di prodotto e dei canali commerciali. Terminato 
il percorso formativo, lo studente sarà in grado di 
utilizzare al meglio e in maniera integrata media 
“classici” e media digitali, above e below-the-line.  
Il percorso formativo propone una formula unica e 
innovativa, che si articola in tre differenti indirizzi per 
consentire un elevato grado di personalizzazione in 
funzione degli interessi degli studenti e dei bisogni delle 
aziende: Brand Management, Retail Management e 
Digital Marketing Management.
Il Corso di Laurea Magistrale in Marketing, Consumi 
e Comunicazione offre anche un curriculum 
interamente in lingua inglese che è stato costruito per 
assicurare una preparazione adeguata a chi lo sceglie, 
indipendentemente dagli sbocchi professionali che 
intraprenderà.
L’approccio molto operativo e la continua 
partecipazione alla didattica di esponenti del mondo 
delle imprese e della business community aiuteranno 
gli studenti a sviluppare competenze e sensibilità di 
problem solving e acquisire le basi concettuali e le 
competenze operative necessarie a ricoprire ruoli di 
responsabilità nell’ambito delle aziende di marca, nel 
mondo del retail e nel nuovo scenario digitale. 
Dopo un primo anno comune, lo studente potrà 
scegliere l’indirizzo su cui specializzarsi e potrà 
personalizzare ulteriormente la propria formazione 
scegliendo 12 CFU fra una vasta e articolata rosa di 
insegnamenti opzionali. 
Alla fine del secondo anno, oltre allo stage curriculare, 
è previsto un innovativo Fieldwork attraverso il quale 
diverse squadre di studenti, guidati da docenti e tutor 
universitari e aziendali, saranno chiamati a sviluppare 
un progetto reale (di marketing, comunicazione, vendita, 
ecc.) per importanti imprese partner dell’Università.  

Il Fieldwork, oltre a offrire un’ulteriore opportunità  
formativa “sul campo”, rappresenta anche un’occasione 
di incontro diretto con il mondo del lavoro e un modo 
attraverso cui le imprese possono conoscere i talenti da 
selezionare per le proprie organizzazioni.

Sbocchi professionali i 
Il laureato in Marketing, Consumi e Comunicazione 
potrà operare nelle aree del marketing e della 
comunicazione in aziende di marca del retail, così 
come in agenzie di comunicazione e società di 
consulenza e di ricerche di mercato a livello nazionale 
e internazionale. I nostri laureati operano in qualità di 
brand, digital, product e retail manager in molte tra le più 
importanti aziende del mondo.

posti disponibili: 180 
crediti: 120
lingua: italiano
test: selettivo Scopri di più
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Learn more

https://www.iulm.it/it/offerta-formativa/corsi-di-lauree-magistrali/marketing-consumi-comunicazione/marketing-consumi-comunicazione
https://www.iulm.it/it/offerta-formativa/corsi-di-lauree-magistrali/marketing-consumption-and-communication/marketing-consumption-and-communication


Facoltà di Comunicazione

piano degli studi consigliato per il curriculum:
Marketing, consumi e comunicazione

1° anno comune
attività formative vincolate	 cfu
Marketing avanzato ................................................................................................................................................................................................. 6
Digital marketing e omnicanalità.......................................................................................................................................................................... 9
Marketing digitale
Retail marketing

Consumatori e società............................................................................................................................................................................................. 9
Pratiche di consumo
Cambiamento sociale

Data analysis.............................................................................................................................................................................................................. 9
Strategic Management............................................................................................................................................................................................ 9
Analisi competitiva................................................................................................................................................................................................... 9
Ricerche di mercato e etnografia culturale......................................................................................................................................................... 6

Attività formative a scelta	 6 

2° anno
  Indirizzo Brand Management

attività formative vincolate	 cfu
Identità visiva della marca....................................................6
Brand & Corporate Communication....................................9
Diritto della marca..................................................................6
Business English.....................................................................6 

  Indirizzo Digital Marketing Management

attività formative vincolate	 cfu
Strategie e tecniche di marketing digitale.........................6
Social media strategy
Digital content marketing

Communication strategy e media planning......................9
Diritto per l’impresa e la comunicazione digitale............ 6
Business English.....................................................................6

  Indirizzo Retail Management

attività formative vincolate	 cfu
Retail and Channel Management........................................6
In-store communication........................................................9
Tutela del consumatore.........................................................6
Business English.....................................................................6

  Comune a tutti gli indirizzi

Stage..........................................................................................6
Fieldwork..................................................................................6

attività formative a scelta	 6

prova finale	 12

 
tra le attività formative a scelta	 cfu
Branding and Trade Marketing .............................................................................................................................................................................. 6
Business technologies and Innovation management for Startups (in lingua inglese) ............................................................................  6
Competitive positioning and Branding new products (in lingua inglese)..................................................................................................... 6
Comunicazione e marketing del Luxury food..................................................................................................................................................... 6
Demografia e sviluppo sostenibile.......................................................................................................................................................................  6
Digital Markets (in lingua inglese)......................................................................................................................................................................... 6
Laboratorio in tecniche di Neuromarketing........................................................................................................................................................ 6
Management of Design (in lingua inglese).......................................................................................................................................................... 6
Retail & Branded Places Design (in lingua inglese) .......................................................................................................................................... 6
Search Engine Advertising & Mobile Marketing................................................................................................................................................. 6
Strategia e performance aziendale ...................................................................................................................................................................... 6
Sustainability and Branding (in lingua inglese)................................................................................................................................................... 6
Entrepreneurship and Management for Growth (in lingua inglese)............................................................................................................... 6



piano degli studi consigliato per il curriculum:
Marketing, Consumer Behaviour and Communication  

1° anno
Attività formative vincolate	 cfu
Advanced Marketing  .............................................................................................................................................................................................. 6
Digital and Retail Marketing................................................................................................................................................................................... 9
Digital Marketing 
Retail marketing

Consumer and Society ............................................................................................................................................................................................ 9
Consumption practices
Social Change 

Data analysis.............................................................................................................................................................................................................. 9
Strategic Management............................................................................................................................................................................................ 9
Competitive Analysis .............................................................................................................................................................................................. 9
Market and Consumer Behaviour Studies .......................................................................................................................................................... 6

Attività formative a scelta	 6

2° anno
Attività formative vincolate	 cfu
Omnichannel Management ................................................................................................................................................................................... 6
Consumer Engagement and Digital Market Relations .................................................................................................................................... 9
Data Protection and Trademark Law  .................................................................................................................................................................. 6
Business Communication Skills ........................................................................................................................................................................... 6

Attività formative a scelta	 6

Internship.................................................................................................................................................................................................................... 6
Fieldwork.................................................................................................................................................................................................................... 6

prova finale	 12

Tra le attività formative a scelta	 cfu
Business technologies and Innovation management for Startups..............................................................................................................  6
Competitive positioning and Branding new products...................................................................................................................................... 6
Digital Markets.......................................................................................................................................................................................................... 6
Management of Design .......................................................................................................................................................................................... 6
Retail & Branded Places Design............................................................................................................................................................................ 6
Sustainability and Branding ................................................................................................................................................................................... 6
Entrepreneurship and Management for Growth ............................................................................................................................................... 6
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