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Corso di Laurea Triennale

Il Corso di Laurea in Moda e industrie creative è 
un corso innovativo che prepara professionisti in 
grado di operare all’interno dei processi creativi e 
comunicativi di moda, industrie creative e design: 
eccellenze del Made in Italy sempre più strategiche 
nel quadro dell’economia nazionale.
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Il corso
Il Corso di Laurea è stato ideato in collaborazione 
con alcune tra le più importanti aziende della moda 
e del design che hanno partecipato attivamente alla 
definizione del percorso formativo progettato per 
soddisfare le esigenze del mercato del lavoro di questi 
settori che richiedono professionisti in grado di coniugare 
la dimensione culturale, comunicativa e simbolica alla 
base dei processi di ideazione, sviluppo, comunicazione  
e promozione dei prodotti creativi.
A Milano, cuore pulsante della moda e della creatività, 
il Corso di studi - fortemente ancorato alle expertise di 
IULM nella comunicazione e nelle lingue - è caratterizzato 
da un approccio laboratoriale e fornisce una solida 
formazione teorica, culturale e artistica, necessaria a un 
professionista per affrontare le principali sfide alla base 
dei processi creativi e comunicativi della moda, del 
design e delle altre produzioni creative. 
Inoltre, offre la possibilità di migliorare la padronanza 
della lingua inglese e di sviluppare competenze 
trasversali e soft skill relazionali utili per intraprendere 
attività professionali in realtà nazionali e internazionali.
Lo studente iscritto sviluppa competenze pratiche in 
diversi ambiti quali, tra gli altri, comunicazione web 
e social media, pubblicità, ideazione e creazione di 
eventi per la moda e il design, sviluppo di materiali di 
comunicazione per promuovere le creazioni di moda e 
gli altri prodotti creativi, inclusi materiale informativo e 
documentazione sui prodotti, redazione di comunicati 
stampa.
I laureati IULM in Moda e industrie creative disporranno 
sia di conoscenze critico-teoriche relative ai diversi 
linguaggi artistico-visuali necessari alla comprensione 
della moda, del design e del Made in Italy, sia di strumenti 
metodologici e pratici per comunicare e promuovere 
moda, design e altri prodotti creativi. 
Alla fine del percorso di studi i laureati saranno in grado 
di collaborare alla ideazione, creazione e gestione 
degli eventi di moda e design, dalle sfilate alle “week”, 
dai convegni alle fiere sia in modalità remota che in 
presenza. 

Sapranno ricercare e interpretare trend culturali e di 
lifestyle afferenti a moda e design nella scena nazionale 
e internazionale; sapranno comprendere le dinamiche 
competitive in cui operano le industrie creative; realizzare 
contenuti di comunicazione inclusiva e interculturale; 
comunicare la sostenibilità; leggere e interpretare budget 
e altri report; orientarsi nelle norme, anche internazionali, 
relative alla protezione dei diritti collegati alla proprietà 
intellettuale.
Il corso prevede una componente di didattica frontale, 
cui si sommano le attività laboratoriali necessarie 
a sviluppare un’attitudine analitica nei confronti 
dei linguaggi artistici, a stimolare la creatività e la 
propensione all’innovazione come atteggiamento, a 
consolidare gli apprendimenti teorici e sviluppare le 
competenze tecnico-pratiche e gestionali necessarie a 
professionisti del sistema moda, delle industrie creative  
e del design.

posti disponibili: 250 

crediti: 180

lingua: italiano
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gli insight
del corso

Scopri di più

https://www.iulm.it/it/offerta-formativa/corsi-di-lauree-triennali/moda-e-industrie-creative/moda-e-industrie-creative
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Project work, workshop ed esperienze sul campo, 
incontri con professionisti e protagonisti del sistema 
moda e design, seminari con docenti provenienti da 
Università di altre aree geografiche, visite-studio in 
aziende, fondazioni, musei e associazioni di categoria: 
tutto questo contribuisce alla crescita professionale degli 
studenti. 
Arricchiscono l’offerta formativa progetti e 
collaborazioni con enti esterni, nonché stage e tirocini 
in Italia e all’estero – esperienze che costituiscono 
l’occasione per mettere alla prova e monitorare 
conoscenze e competenze impartite in aula. Il Corso 
di Laurea si articola infine al terzo anno in due indirizzi, 
“Moda” e “Industrie creative e design” che hanno 
l’obiettivo, unitamente allo stage e alla prova finale, di 
delineare figure professionali fortemente caratterizzate e 
innovative.

Sbocchi professionali
Il Corso di Laurea in Moda e industrie creative forma 
laureati in grado di inserirsi in aziende di moda, industrie 
creative e di design, centri di ricerca per l’industria 
creativa, imprese di servizi specialistici per il settore 
marketing della moda, servizi per la distribuzione e 
punti vendita, agenzie stampa, agenzie di eventi, musei, 
fondazioni, gallerie d’arte, editoria specialistica o avviare 
start up creative. 
Nel settore della moda e delle industrie creative potranno 
ricoprire ruoli quali: Communication specialist, Web 
communication specialist, Social media specialist, 
Videomaker, Event&fair specialist, Trend hunter, Junior 
Art director, Visual merchandiser, Visual Designer, Brand 
Heritage and Archive specialist, Content creator.



Facoltà di Arti, moda e turismo

piano degli studi consigliato

1° anno
attività formative vincolate	 cfu
Arti visive contemporanee..................................................12
Storia dell’arte contemporanea................................................. 6
Arte e media.................................................................................. 6

Laboratorio di advertising per la moda e il design.......... 6
Laboratorio di tecniche di comunicazione efficace I 
(comunicazione scritta)........................................................6
Web communication e social media..................................6
Storia della moda e del design...........................................18
Storia della moda......................................................................... 6
Storia del design........................................................................... 6
Storia e cultura del Made in Italy............................................... 6

Culture e linguaggi delle industrie creative.....................12
Semiotica della creatività........................................................... 6
Archivi delle industrie creative................................................... 6

Informatica per la comunicazione creativa...................... 6 

2° anno
attività formative vincolate	 cfu
Estetica della moda e del design........................................6
Interculturalità, sostenibilità, inclusività............................6
Laboratorio di tecniche  
di comunicazione efficace II (comunicazione orale)...... 6
Marketing della moda e del design.....................................6
Fondamenti di marketing
Marketing della moda e del design

Economia e gestione delle industrie creative................... 6
Data and Trend Analysis........................................................6
Budgeting e reporting per la moda e il design................. 6
Diritto, brand, copyright.........................................................6
English for Corporate Skills .................................................6

attività formative a scelta	 12 

3° anno
   indirizzo moda

attività formative vincolate	 cfu
Innovation Fashion Design...................................................6
Laboratorio di Visual Merchandising..................................6
Laboratorio di ideazione e creazione  
degli eventi di moda......................................................................12
Ideazione e creazione degli eventi di moda............................ 6
Regia della sfilata......................................................................... 6

   indirizzo industrie creative e design

attività formative vincolate	 cfu
Design Thinking.......................................................................6
Laboratorio di Visual Design................................................6
Laboratorio di ideazione e creazione  
degli eventi di design...........................................................12
Ideazione e creazione degli eventi di design.......................... 6
Design Retail................................................................................. 6

   comune ai due indirizzi

attività formative vincolate	 cfu
Laboratorio di tecniche di comunicazione  
efficace III (comunicazione visiva).....................................6

Stage professionale	 6
attività formative a scelta	 6

prova finale	 6

tra le attività formative a scelta 	 cfu
Cinema, moda e design................................................... 6
Media relations: art, fashion, design............................... 6
Fotografia di moda e di design........................................ 6
Social media and influencer............................................ 6
Giornalismo di moda........................................................ 6
Beauty and Wellness........................................................ 6
Design e comunicazione del progetto............................ 6
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