Corso di Laurea Fashion in Communication and Luxury Strategies
A.A. 2026/2027
Associazione insegnamenti alle aree di apprendimento - Quadro A4b.2 SUA-CdS
PROGRAMMATA e EROGATA
	I ANNO A.A. 2026/2027
	

	ATTIVITÀ FORMATIVE VINCOLATE
	SSD
 
	Linguaggi della moda e del lusso
	Tendenze, analisi, strategie

	Sustainability Strategies for Luxury and Fashion
	SECS-P/08
	ECON-07/A
	
	X

	 
	 
	 
	
	

	Aesthetics of Luxury
	M-FIL/04
	PHIL-04/A
	X
	

	 
	 
	 
	
	

	Anthropology of Fashion and Luxury
	 
	 
	
	

	Consumer Anthropology
	M-DEA/01
	SDEA-01/A
	X
	

	Fashion Narratives              
	M-FIL/06
	PHIL-05/A
	X
	

	 
	 
	 
	
	

	Complex Thinking and creativity
	M-FIL/02
	PHIL-02/A
	X
	

	 
	
	
	
	

	Luxury Communication
	 
	 
	
	

	Brand Heritage and Storytelling
	SPS/08
	GSPS-06/A
	X
	

	Fashion and Luxury Events
	L-ART/03
	ARTE-01/C
	X
	

	 
	 
	 
	
	

	Digital Trends and Marketing Statistics
	 
	 
	
	

	Digital Trends
	INF/01
	INFO-01/A
	
	X

	Analytics and Global Consumer insight
	SECS‐S/05
	STAT-03/B
	
	X

	 
	 
	 
	
	

	Team and Project Management
	ICAR/13
	CEAR-08/D
	
	X



	II ANNO 
	

	ATTIVITÀ FORMATIVE VINCOLATE
	SSD
 
	Linguaggi della moda e del lusso
	Tendenze, analisi, strategie

	INDIRIZZO: GLOBAL TRENDS

	International Relations and Global Fashion
	 
	 
	
	

	International Relations
	SPS/02
	GSPS-03/A
	
	X

	Global Fashion
	M-FIL/05
	PHIL-04/B
	
	X

	 
	 
	 
	
	

	Fashion Landscapes
	SPS/08 
	GSPS-06/A
	X
	

	 
	 
	 
	
	

	Global Communication Management for Fashion
	SECS P/08
	ECON-07/A
	X
	

	 
	 
	 
	
	

	Digital Interaction Engagement Strategies
	ING-INF/05
	IINF-05/A
	
	X

	ATTIVITÀ FORMATIVE VINCOLATE
	SSD
 
	Linguaggi della moda e del lusso
	Tendenze, analisi, strategie

	INDIRIZZO: LUXURY STRATEGIES

	Imaginery of Luxury
	 
	 
	
	

	History of Contemporary Luxury
	M-STO/04
	HIST-03/A
	X
	

	Scenarios of Luxury
	L-ART/06
	PEMM-01/B
	X
	

	 
	 
	 
	
	

	Luxury Sectors
	SPS/09
	GSPS-08/A
	
	X

	 
	 
	 
	
	

	Luxury Marketing Strategies
	SECS-P/08
	ECON-07/A
	
	X

	 
	 
	 
	
	

	Luxury PR for High-end Brands
	SPS/08
	GSPS-06/A
	
	X



INSEGNAMENTI ASSOCIATI ALL’AREA APPRENDIMENTO 
Descrizione area Linguaggi della moda e del lusso
Conoscenza e comprensione
Il laureato svilupperà una piena consapevolezza dei linguaggi della moda e del lusso, imparando a comprenderne le articolazioni alla luce di competenze di carattere filosofico, antropologico e sociologico.
Nel corso verranno fornite le conoscenze necessarie per comprendere la storia, gli sviluppi, gli scenari, i contesti culturali dei prodotti della moda e del lusso, come pure l’evoluzione del comportamento degli attori coinvolti, a livello internazionale.
L’acquisizione di tali conoscenze è assicurata da insegnamenti di estetica, di discipline demo-etnoantropologiche, di sociologia dei processi culturali e comunicativi, di storia della filosofia, di storia contemporanea, di storia dell’arte contemporanea, di cinema, fotografia e televisione. Tali discipline offriranno allo studente strumenti di comprensione avanzata dei sistemi della moda e del lusso e contestualmente aiuteranno lo studente a sviluppare pensiero critico e automi di giudizio.
Testimonianze eccellenti e lavori individuali e di gruppo, tarati sullo specifico delle diverse discipline, serviranno per offrire occasione di applicazione a contesti concreti delle conoscenze apprese, stimolando la rielaborazione creativa da parte dello studente.
La valutazione dell'apprendimento avviene al termine del singolo insegnamento attraverso le verifiche formali.
Capacità di applicare conoscenza e comprensione
Il laureato svilupperà la capacità critica per analizzare contenuti comunicativi inerenti la moda e il lusso, e per sviluppare messaggi e contenuti coerenti con i linguaggi specifici, il contesto socio-culturale, gli obiettivi di carattere economico.
La capacità di produzione di contenuti appropriati è fortemente correlata con la capacità di lettura del contesto, che verrà stimolata attraverso discipline volte a sviluppare il pensiero critico e valorizzando, nella didattica, la creatività e l’autonomia dello studente.
Attraverso testimonianze eccellenti, incontri con professionisti, lavori individuali e di gruppo tali capacità verranno esercitate durante il corso di studio e verificate attraverso le prove d’esame.


INSEGNAMENTI ASSOCIATI ALL’AREA APPRENDIMENTO 
Descrizione dell’area Tendenze, analisi, strategie
Conoscenza e comprensione
Il laureato sarà in grado di comprendere le tendenze della comunicazione finalizzata a lusso e moda, avendo sviluppato una solida competenza in tema di marketing, comunicazione d’impresa, metodologie analitiche.
Nel corso verranno fornite le conoscenze necessarie per avvicinarsi con piena consapevolezza ai mercati e ai settori di riferimento; per analizzare in modo autonomo e critico le tendenze a livello internazionale; per leggere il contesto politico e geopolitico nel quale hanno luogo scambi e produzioni; per affrontare criticamente temi come le molteplici dimensioni della sostenibilità. Particolare attenzione verrà prestata all’aspetto metodologico, consentendo agli studenti di sviluppare competenze in tema di applicazioni delle neuroscienze e avvicinandoli a una lettura consapevole, fondata su metodologie solide, degli strumenti di marketing, soprattutto digitale.
L’acquisizione di tali conoscenze è assicurata da insegnamenti di economia e gestione delle imprese, logica e filosofia della scienza, informatica, statistica sociale, storia delle dottrine politiche, filosofia e teoria dei linguaggi, sistemi di elaborazione delle informazioni, sociologia dei processi economici e del lavoro.
Il ricordo a lavori di gruppo e individuali e un frequente contatto con rappresentanti del mondo dell’impresa offriranno già in itinere occasione di applicazione a contesti concreti delle conoscenze apprese.
La valutazione dell'apprendimento avviene al termine del singolo insegnamento attraverso le verifiche formali.
Capacità di applicare conoscenza e comprensione
Il laureato svilupperà la capacità di analizzare in modo autonomo i dati rilevanti per strutturare una strategia di marketing; la capacità di esaminare criticamente e sviluppare personalmente ragionamenti prospettici circa le tendenze in opera nel mondo del lusso e della moda in un certo mercato, considerati i molteplici fattori da cui sono influenzate; la capacità di utilizzare linguaggi e strumenti digitali ai fini della comunicazione della moda e del lusso. L’applicazione di tali conoscenze consente di svolgere autonomamente attività di ricerca a sostegno dell’attività di comunicazione nei settori della moda e del lusso.
Attraverso testimonianze eccellenti, incontri con professionisti, lavori individuali e di gruppo tali capacità verranno esercitate durante il corso di studio e verificate attraverso le prove d’esame.

