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Corso di Laurea Magistrale

Il Corso di Laurea Magistrale in Strategic Communication, interamente in lingua inglese, 
non solo sviluppa competenze avanzate in comunicazione strategica, ma integra una solida 
preparazione aziendale, manageriale e sociologica, con l’obiettivo di formare professionisti 
pronti a ricoprire ruoli di leadeship nel settore. 

Strategic  
Communication

Il corso - in lingua inglese
Il Corso si propone di formare laureati in grado 
di intraprendere carriere professionali nel mondo 
delle imprese, nelle organizzazioni e istituzioni 
internazionali, nella consulenza di natura strategica 
e direzionale. Il corso di laurea è strutturato in un 
primo anno comune a tutti gli iscritti e in un secondo 
anno caratterizzato da due indirizzi, tra i quali gli 
studenti dovranno scegliere: il primo in Corporate 
Communication; il secondo in Sustainability 
Communication. Con l’obiettivo di accentuare la 
propria vocazione internazionale il Corso di Laurea 
offre tre opportunità di Dual Degree presso la 
Huddersfield University (UK), la Cardiff Metropolitan 
University (UK) e UWA University (Perth, Australia).
A queste si aggiungono ulteriori numerose opportunità 
di scambio con Università all’estero specificatamente 
sviluppate per gli studenti di Strategic Communication. 
La Faculty è composta sia da professionisti con 
significative esperienze di lavoro all’estero, sia da 
professori di rilevanza internazionale provenienti 
dagli Atenei che nel mondo hanno sviluppato percorsi 
formativi di eccellenza in questo campo. 
È stato istituito un Advisory Board composto da 
amministratori delegati, direttori della comunicazione 
e manager di grandi gruppi multinazionali, aziende, 
agenzie leader di mercato, che hanno svolto un ruolo 
centrale nel percorso di progettazione del piano di 
studi. L’Advisory Board è consultato annualmente 
per apportare miglioramenti al corso e offre agli 
studenti opportunità di progetti e stage. Le modalità 
di insegnamento hanno un forte taglio pratico e 
project-based, basato sulla discussione in aula di 
letture e casi pratici, su business game e role-play 
che consentano agli studenti di capire il reale 
funzionamento delle dinamiche organizzative  
e manageriali. 
 

Sbocchi professionali  
Il Corso di Laurea Magistrale in Strategic 
Communication è finalizzato a formare laureati che, 
oltre a possedere solide competenze sulle tecniche 
specialistiche della comunicazione, abbiano una 
visione strategica del ruolo che la comunicazione  
può giocare nei diversi contesti organizzativi (imprese, 

istituzioni, consulenza strategica). Il corso di laurea  
ha due indirizzi di specializzazione. 
L’indirizzo in Corporate Communication forma figure 
come il Manager della comunicazione, responsabile 
della pianificazione e del coordinamento delle strategie 
di comunicazione corporate di un’organizzazione; 
il Global Reputation Manager, responsabile dello 
sviluppo e del miglioramento costante della 
reputazione di un brand oppure di un’organizzazione 
a livello corporate; il Communication Specialist, 
responsabile della pianificazione e del coordinamento 
delle attività di comunicazione in aree specialistiche 
(p.e. comunicazione interna, comunicazione di crisi, 
comunicazione finanziaria e investor relations). 
L’indirizzo in Sustainability Communication forma 
figure quali il Sustainability Communication Manager, 
responsabile della progettazione e implementazione 
di strategie di comunicazione mirate alla promozione 
delle pratiche sostenibili di un’organizzazione; 
l’ESG Communication Specialist, focalizzato sulla 
comunicazione delle performance di un’azienda in 
ambito ambientale, sociale e di governance e sulla 
redazione di report ESG; il Circular Economy Advisor, 
specialista per organizzazioni che operano nel campo 
dell’economia circolare, responsabile della promozione 
di modelli di business sostenibili e processi di 
riduzione degli sprechi.

gli insight
del corso
dual degree
posti disponibili: 100 
crediti: 120
lingua: inglese
test: selettivo

Scopri di più

https://www.iulm.it/it/offerta-formativa/corsi-di-lauree-magistrali/strategic-communication/strategic-communication


Facoltà di Comunicazione

piano degli studi consigliato

1° anno comune
attività formative vincolate	
Strategy and Management .................................................................................................................................................................................... 9
Strategic Communication.....................................................................................................................................................................................12
Fundamentals of Strategic Communication........................................................................................................................................................................ 6
Issue and Crisis Management................................................................................................................................................................................................. 6

Digital Communication Management and AI..................................................................................................................................................... 9
Social Media Relations Management ................................................................................................................................................................................... 6
AI for Communication and Marketing .................................................................................................................................................................................. 3

Data Analysis & Data Visualization.....................................................................................................................................................................12
Data Analysis for Communication ......................................................................................................................................................................................... 6 
Visual Communication and Data Visualization................................................................................................................................................................... 6

Principles of CSR Communication........................................................................................................................................................................ 6
Organizational Behaviour & Neuromanagement............................................................................................................................................... 6

attività formative a scelta	 6 

2° anno
   Corporate Communication 

attività formative vincolate	 cfu
Corporate Marketing and Management..........................12
Brand and Marketing Communication....................................... 6
Brand & Corporate Narratives ................................................... 6

Social Evaluations...................................................................6
Financial Communication and Investor Relations........... 6
Internal Communication and Change Management....... 6 
Corporate Public Affairs........................................................6
 

   Sustainability Communication  

attività formative vincolate	 cfu
Sustainability Marketing and Management....................12
Management for Sustainability..............................................6
Sustainability for Marketing and Sales................................. 6
Digital Sustainability...............................................................6
Sustainable HR Management..............................................6
Integrated Reporting..............................................................6
Global environment issues and the human values ........ 6

attività formative a scelta	 6
Field project/stage.................................................................................................................................................................................................... 6

prova finale	 12

 

tra le attività formative a scelta	
Philosophy of Media: the Human Mind and technological devices.............................................................................................................. 6
Digital Markets.......................................................................................................................................................................................................... 6
Law and Communication........................................................................................................................................................................................ 6
Neuroscience for Communication........................................................................................................................................................................ 6
Fashion Communication......................................................................................................................................................................................... 6
Management of Design........................................................................................................................................................................................... 6
Retail & Branded Places Design............................................................................................................................................................................ 6
Communication and Event Management in Luxury.......................................................................................................................................... 6
Sustainability and Branding.................................................................................................................................................................................... 6
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